ALP, Alpbachtal Jahreskampagne 2026 !*. .-'LI\IIO’S

TOURISM

Ziel: des der et fiir Betriebe

Zielmiirkte: Deutschland (Bayem, NRW, Hessen), Osterreich (Wien und Umgebung, Tirol), Schweiz, Niederlande, Polen und Tschechien

Zielgruppe: Familien, Reisefans Kampagnengrundrauschen
Themen / Botschaften: ("always on"), Sommer & Herbst: Wandem, Winter: Skifahren & Winterwandem, Alpbachtal Card Kampagnenlaufzeit
Datum: 21.04.26

Neue Werbemittel Sommer & Herbst
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Conversion (30%) - DACH
o
Conversions Search Ads 2u passenden Suchanfragen e -'":_.-' f';?:"
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Agenturleistungen
Konzeption Herleitung einer indi unter igung der Ziel und der der Zielmarkte
Stategie- & Beratungskistung ‘Aufzeigen von On- und Of sowie & Trends, Beratung, von
der fiir die Kampagne
Mediaplanung i inkl. und mit den Medien (bei Bedarf max. 1 Uberarbeitung der Mediaplanung)
g und der und Prifung von a i und
Mediaabwicklung ( der laufende mit den Medien, Soll-Ist-Vergleiche, Erstellung von
Kampagnen-Tracking Erstellung der Tracking-Links fiir die unterschiedlichen Werbenittel / Betriebe, Check/Testing korrekte Erfassung aller relevanten KPls
] Echtzeitreporting / Kampagnen-Dashboard (SET it aller KPIs, laufende
Leistungs- & Erfolgskontrolle Optimierung der K Update zum Start der Kampagne und Summary der K zum Ende der
Google Kampagnenmanagement Aufsetzen des Google-Kontos im Kunden-Konto, K der sowie
Schaltung und O der i Google Analytics mit Google Ads
Veta Kampagnenmanagement Aufsetzen des Facebook & Kontos im Kunden-Konto, der K
pag 9 i sowie Schaltung und Oj i
Aufselzen der Kampagne in einer oder mehreren Demand Side Plattformen (abhangig von den Targetinganforderungen, Zielgruppen,
5 . Formaten), Definition und der (T Setup, Analyse von vorher verbauten Pixel und Auswertung
rogrammatic der Zielgruppe der bestehenden Website, Festlegung von Strategien / Line Item Setup), fortlaufende Analyse und Optimierung der
K
Fremdleistungen
AdServing & Werbenitteltracking Serving und Erfassung der Werbemittelimpressions und Kiicks iber AdForm AdServer
Audio Spot Produktion von zwei Audio Spots (je 1 Spot pro Zielgruppe fiir den deutschsprachigen Markt DACH)
Ubersetzungen Niedertande, Polen, Tschechien




