Alpbachtal

Ziele und Inhalt
01.03.2025-31.10.2025

Ziele
1. Sichtbarkeit
2. Gezielter Traffic zur Region

Kampagnen-MaBnahmen

Pinterest-Anzeigenkampagne (Paket groR)

2x Exklusiv-Newsletter von Osterreichs
Wanderdorfer (Versand im April & August)

1x Spielend wandern Exklusiv-Newsletter von
Spielend wandern (Mérz)

Wanderangebot des Monats (August)

Teilnahme an der Spielend wandern-Kampagne:

Premium-Paket
Teilnahme an der Herbst-Kampagne: Premium-
Paket

©Monja Kraner




Alpbachtal

Fazit
01.03.2025-31.10.2025

Die Ergebnisse zeigen eine starke und konstante
Performance in den bewahrten digitalen Kanalen,
flankiert durch einen strategisch erfolgreichen Einsatz
von Kampagnen- und Content-MalRnahmen zur
Starkung der Regionspositionierung.

/_Zentrale Erkenntnisse & Erfolge

Pinterest-Performance:

Die Pinterest-Ads mit Ziel-URLs auf alpbachtal.at
etablieren sich als verlasslicher und performanter
Traffic-Kanal. Der Erfolg tiber drei Jahre in Folge
bestatigt die Wirksamkeit der konsequent aufgebauten
und jahrlich aktualisierten Ad-Set-Historie.

Starkung der Funnel-Spitze (ToF):

Die Kombination aus der Spielend wandern Kampagne
und individuellen Bewerbungen (inkl. Landingpage
/familienauszeit) erhéht die Touchpoints im Top-of-
Funnel. Dies starkt das Vertrauen der Interessenten, da
sie eigenstandig Angebote vergleichen und wahlen
kénnen.

Premium-Positionierung bestatigt:

Die Buchungen der Herbst- und der Spielend wandern-
Kampagne im Premium-Segment unterstreichen und
festigen die Positionierung der Region innerhalb von
Osterreichs Wanderdérfer.

Newsletter als strategisches Werkzeug:

Newsletter liefern gezielten, punktuellen Traffic und

sind essenziell, um komplexe Themen geblindelt, mit

Tiefe und héherer Aufmerksamkeit an die Leser:innen g

zu vermitteln. ©Timothy_fpv




Individuelle Kampagne

Die wichtigsten Kennzahlen
01.03.2025-31.10.2025

2.194.511

Sichtkontakte
Summe der Sichtkontakte aller
bezahlten Werbeanzeigen

16.911

Link-Klicks
Uber Social Media & Newsletter von
Osterreichs Wanderdérfer

3.050€

Ad-Budget
flr Social-Media-Ads Gber alle
KampagnenmafRnahmen

©Jakob Ertl




Individuelle Kampagne

Pinterest-Anzeigenkampagne: Alpbachtal-Account
01.03.2025-31.10.2025

1.212.553 10.515 0,19€ 2.000€

Sichtkontakte Weiterleitungen CPC Ad-Budget
Summe der Sichtkontakte aller Klicks auf Links zu euren Webseiten Durchschnittlicher Preis flir einen
ausgespielten Werbeanzeigen Outbound-Link-Klick auf unsere

Werbeanzeigen
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Individuelle Kampagne

Pinterest-Anzeigenkampagne: Account von Osterreichs Wanderdorfer
01.03.2025-31.10.2025

967.498 3.202 0,31€ 1.000€

Sichtkontakte Weiterleitungen CPC Ad-Budget
Summe der Sichtkontakte aller Klicks auf Links zu euren Webseiten Durchschnittlicher Preis flir einen
ausgespielten Werbeanzeigen Outbound-Link-Klick auf unsere

Werbeanzeigen
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Individuelle Kampagne /{/m
Exklusiv-Newsletter: April ~
01.03.2025-31.10.2025

1.350 19.254 50.038 26,7%

Weiterleitungen Geoffnete Newsletter Zugestellte Newsletter Gesamt Offnungsrate

So oft wurde auf weiterflihrende Links So oftwurden die Newsletter getffnet Summe der Newsletter, die an Verhéltnis von allen gesendeten Newsletter zu
in unserem Newsletter geklickt Abonnent:innen verschickt wurden allen gedffneten Newslettern

Link Ziel Weiterleitu... ~ Newsletter Offnu ngen v

wanderdoerfer.at/alp 286 Apr. 2025 19.254

bachtaler-

familienauszeit/

alpbachtal.at/de/akti
vitaeten/wandern-
und-
naturerlebnis/klamm
en-naturerlebnis

alpbachtal.at/de/akti
vitaeten/wandern-
und-naturerlebnis

alpbachtal.at/de/urla
ub-planen-und-
buchen/top-
angebote/3-Tages-
Familientour_packag
e_263600

Dein Bergsommer im Alpbachtal

Ankommen, loslassen - und Tirol ganz neu entdecken!

Hallo <<Vorname>>,

zwischen den sanften Kitzbuheler Alpen und dem Rofangebirge liegt ein Ort, der
echtes Tiroler Naturgefiihl mit herzlicher Gastfreundschaft verbindet: das Alpbachtal.
Hier treffen gelebte Tradition auf glasklare Bergseen, gemitliche Hutten auf weite
Wiesen, rauschende Schluchten auf stille Pfade.

alpbachtal.at/de/urla

Das Alpbachtal ist wie gemacht fur echte Auszeiten - besonders fir Familien, die
gemeinsam die Natur entdecken machten. Ganz entspannt, ganz nah an der Natur.

¢ Tipp: Mit der Alpbachtal Card steckt in deinem Urlaub mehr drin, als du vielleicht
erwartest - was genau, erfahrst du gleich weiter unten.

Erlebe deinen Bergsommer im Alpbachtal




Individuelle Kampagne

Exklusiv-Newsletter: August
01.03.2025-31.10.2025

1.611 23.093

Weiterleitungen Geodffnete Newsletter
So oftwurde auf weiterfiihrende Links So oftwurden die Newsletter gedffnet

in unseren Newsletter geklickt

Link Ziel Weiterleitu... ~ Newsletter Offnungen ~

alpbachtal.at/de/akti
vitaeten/wandern-
und-
naturerlebnis/wande
rn-im-herbst

Aug. 2025 23.093

alpbachtal.at/de/urla 347
ub-planen-und-

buchen/top-

angebote/Alpbachtal

er-

Herbstgenuss_packa

ge 263611

alpbachtal.at/de/ent 188
decke-das-

alpbachtal/kultur-

und-

brauchtum/almabtri

eb-tirol-reith-im-

alpbachtal

alnharhtal at/hlnc/d 159

49.746 29,6%

Zugestellte Newsletter Gesamt Offnungsrate
Summe der Newsletter, die an

Abonnent:innen verschickt wurden allen ge6ffneten Newslettern

Dein goldener Herbst im
Alpbachtal

Weil3t du, wann sich das Alpbachtal von seiner wohl
schénsten Seite zeigt?

Hallo <<Vorname>>,

wenn sich die Walder in leuchtendes Gold hallen, die Sonne sanft tber den
Berggipfeln steht und die klare Luft den Alltag ganz weit weg erscheinen lasst -
dann ist Herbst im Alpbachtal. Und der ist wie gemacht fur eine Auszeit mit
deinen Liebsten!

Herbstzeit im Alpbachtal heilt: viel frische Bergluft, lange Sonnenstunden und
unvergessliche Erlebnisse in der Natur. Ob gemiitlich oder sportlich - in diesem
Newsletter findest du dein ganz personliches Herbstprogramm.

PS: Die Sommerbergbahnen sind noch bis 2. November geoffnet!

Jetzt die Region Alpbachtal im Herbst entdecken

Verhaltnis von allen gesendeten Newsletter zu

&



Individuelle Kampagne

Spielend wandern Exklusiv-Newsletter: Marz

01.03.2025 - 31.10.2025

234

Weiterleitungen
So oftwurde auf weiterfiihrende Links
in unseren Newsletter geklickt

Link Ziel Weiterleitu... ~
alpbachtal.at/de/urla 85
ub-planen-und-

buchen/top-

angebote/3-Tages-

Familientour_packag
e_263600

alpbachtal.at/de/urla
ub-planen-und-
buchen/top-
angebote/Happy-
Family-
Alpbachtal_package_
257388

alpbachtal.at/de/akti
vitaeten/wandern-
und-
naturerlebnis/klamm
en-naturerlebnis

alpbachtal.at/de/akti 23

vitastan/familien-

4.472

Geoffnete Newsletter
So oftwurden die Newsletter gedffnet

Newsletter Offnungen ~

Marz 2025 4.472

10.504

Zugestellte Newsletter
Summe der Newsletter, die an
Abonnent:innen verschickt wurden

30,8%

Gesamt Offnungsrate

Verhaltnis von allen gesendeten Newsletter zu

allen ge6ffneten Newslettern

Spielend
wandern.

In der Natur. Mit der Natur.

M2 2025

Familienauszeil im Alpbachtal in

Ein Sommer wie im Bilderbuch?
Hier seid inr richtigh

‘Tirol

Habtihr Lust auf Berge, Abenteuer und
unvergessiiche Familenmomente? Dann
ist das Alpbachtal im Herzen Tiros ever
perfektes Uriaubsziel

Hier gibt's spannende Erlebniswelten,

Kinderfreundiiche Gipfeltouren,
glaskiare Badeseen, tosende Kiammen
und sogar eine einzigartige Familien-
Mehrtagestour — fur kieine und grofie
Entdecker!

Happy Family Alpbachtal

Berge erklimmen, in Kiaren Seen planschen und spielend die Natur entdecken — im

et euer perfekter Fami
F n

lem Happy Family Pa
tal

Fanrten mit

& Familienangebote entdecken




Individuelle Kampagne

Wanderangebot des Monats: August
01.03.2025-31.10.2025

14.460 1.187 50€

Interaktionen Ad-Budget
auf die Social-Media-Beitrage
zum Wanderangebot des Monats

Sichtkontakte
Summe der Sichtkontakte aller

ausgespielten Werbeanzeigen

& Osterreichs Wanderdarfer
w29, August um 07:00 - @
Wenn die Berge in warmen Farben leuchten, beginnt die schonste Zeit fur Familien im Alpbachtal
v
Ob Schatzsuche, tierische Begegnungen oder Abenteuer im Lauserland — hier gibt es jeden Tag
neue Geschichten zu erzahlen.

Euer Familienherbst wird bunt, spannend und unvergesslich. 3

Mehr Infos: https://link. fer.at/alpbachtal

wAlpbachtal Tourismus, Mathsus Gartner, shootandstyle

‘;"1“* ks | & .
% e’

4+
‘m

g Tak - % Angebot des N'I-anats
& | la 3 '—ﬂ -
Alpbachtaler Familienherbst

Bunte Familienzeit in Tirol 2

August:
Website & Facebook-Beitrag im Rahmen des "Wanderangebot des Monats"



Alpbachtal
14.08.2025 - 31.10.2025

868.749 14.879 7.652 5.100€

Sichtkontakte Interaktionen Weiterleitungen Kosten

Summe aller Impressionen und Summe aller Klicks, Kommentare, Likes ~ Summe aller Weiterleitungen zu Kosten flir die Buchungdes
Videoaufrufe Giber Social Media und und Saves tber Social Media, Webseiten von OWD-Mitgliedern, Kampagnen-Pakets
Partner sowie Webseitenaufrufe wanderdoerfer.atund Partner deren Betrieben und Wanderwegen

B Meta
Il Newsletter
I wanderdoerfer.at & Osterreichs Wanderdirfer  ,,, %

*“ Sponsored

‘Wenn schon Herbst, dann richtig: Erlebe den
magischen Farbenrausch auf den sanften
Gipfeln im Tiroler Alpbachtal! &

ALPBACHTAL IN TIRO!

Gratlspitze ab
der Holzalm

=

AI bachtal Tim\
Gratlspitze ab der Holzalm
Herbstfarben, weite Ausblicke und ein Gipfelerlebnis der besonderen Art: Die

Wanderung zur Gratlspitze ersffnet dir ein Panorama tiber mehr als 800 Gipfel -
vom Karwendel bis zu den Hohen Tauern. Ein Tipp fir Familien und

Frithaufsteher:innen: Ab der Holzalm wird der Aufstieg zum Sonnenaufgang und alpbachtal.at
mit Almfrihstiick zu einem unvergesslichen Erlebnis. Einfache Herbst-Tour im Learn more
Toureninfos: Alpbachtal
& 4,62 km | 2:30 Std. Gehzeit | Hm: t1 479 m
00wk 16 comments
oY Like (0 Comment /> Share
GrofBflachige Platzierung auf der Beitrag im Exklusiv-Newsletter Best Performer im Rahmen der

Kampagnenlandingpage von Osterreichs Wanderdérfer Anzeigenkampagne



Alpbachtal
01.04.2025 - 31.10.2025

649.242

Sichtkontakte

Summe aller Impressionen und
Videoaufrufe Giber Social Mediaund
Partner sowie Webseitenaufrufe

B Meta
B wanderdoerfer.at
Il Newsletter

3 Néchte in der Region Alpbachtal

£/ Ort Land,

Gewinne sinen Gutschein far einen unvergesslichen
Familien-Wanderurlaub ir der
Region Alpbachtal!

Beantuworte die Gewinnspielfrage richtig und
schon landest du im Lostopf:

euch R & Coervarten?

26.277

Interaktionen

Summe aller Klicks, Kommentare, Likes
und Saves tber Social Media,
wanderdoerfer.atund Partner

Wandern fir Familien  Outdoorspisle & Naturssielorte

| AuscewanLTE FAMLIEN-ReGION
fllpbachtal

Gemeinsame Erlebnisse, die in Erinnerung bleiben

im Alpbachtal drent sich a

erkunden, geniefien die GroBen das Panorama oder samrmeln
Hohenmeter beim gemeinsamen Familiengipfelsieg. Das
Alobachtal steckt voller Abwechslung - vom Erlebnisweg bis zur
Mehrtagestour mit Hittenibernachtung.

Familien- Highiights in der Region:

£ Femilien-Mehrtagestour mit Hittendbernschtung

Tirols E

N © Al ‘ergbanen, Badeseen, Museen Lvm. sind in der
achtal Card inkludiert!

andleben im Museum Tiroler Bavernfife

e, die in Erinnerung bleiben

Hier findest du einen Tipp zur richtigen Antwort.

Einsendeschluss: 22 Juni 2025

(00 3, ich mchte den Spielend wandern Newsletter erhaiten

Grof3flachige Platzierung auf der

Kampagnen-Landingpage
sowie Gewinnspiel

4.200€

Kosten
Kosten flir die Buchungdes
Kampagnen-Pakets

8.778

Weiterleitungen

Summe aller Weiterleitungen zu
Webseiten von OWD-Mitgliedern,
deren Betrieben und Wanderwegen

&  Osterreichs Wanderdérfer e X

'@ Wanderdoerfer
L~ NS

Anzeige 5

Und los geht's durchs Wasserabenteuer!
In der Tiefenbachklamm wird jeder Schritt zum
Erlebnis: tosende Bache, Holzstege und Felsen
zum Staunen. Ideal fiir neugierige Kinder und
wanderlustige Eltern! &

Echte Familienzeit im Alpbachtal

, Diese und weitere Outdoor-Abenteuer fiir
eine wunderschdne Familienauszeit im
Alpbachtal findest du hier!

Tlefenb i

; g
' Entdecke diese und weitere fan

¥

alpbachtal.at
Vielseitig &
abwechslungsreich:...

Unser Tipp fiir euer nachstes Familienziel: das Alpbachtal! g,
Hier dreht sich alles um echte Familienzeit zwischen Bergen, Wiesen und Waldern.

Mehr dazu

Ob ihr gemeinsam eine Mehr mit Hi nachtung wagt oder lieber
gemiitlich Gber Themenwege spaziert — im Alpbachtal findet ihr genau das richtige
MaR an Abenteuer. Die Klammen sind beeindruckend, die Badeseen laden zum
Planschen ein — und fur die jiingsten Entdecker:innen gibt's im Lauserland oder im
Juppi Zauberwald jede Menge zu entdecken!

Mehr zum Alpbachtal erfahren

Platzierungen im Spielend wandern-
Newsletter

© O & 605 33Kommentare 19 Mal geteilt

oy Gefélltmir () Kommentieren > Teilen

Best Performer
Creatives der Meta-
Anzeigenkampagne

enﬁ—'euu\dliéh

chtal




Sichtkontakte und Interaktionen

Sichtkontakte
Hierzu zahlen wir: Impressionen, Videoplays, Auflagen,
Webseitenaufrufe, Newsletter Open

Warum benutzen wir diese Zahl?

Die Metrik 'Impression' findet sich auf jeder Werbeplattformin
irgendeiner Form. Je nach Plattform kann sie jedoch
unterschiedlich benanntsein. Um ein méglichst einfaches
Verstandnis der Gesamtzahl dieser Metriken flir eine Kampagne
oder eine Region zu ermoglichen, fassen wir die Impressionen
verschiedener Plattformen als 'Sichtkontakte' zusammen.

Wo kommen die Zahlen her?

Meta & Pinterest: Impressionen und Videoplays

Eine Impression gibt an, wie oft eine Anzeigeninstanz zum ersten
Mal auf einem Bildschirm zu sehen war. Hier ein Beispiel: Wenn
eine Anzeige auf dem Bildschirm zu sehen istund jemand nach
unten und wieder nach oben zu derselben Werbeanzeige scrollt,
zahltdas als eine einzige Impression. Bei Videoanzeigen erhalten
wir keine Impressionen, sondern Videoplays. Wenn ein Video auf
einem Bildschirm zu sehen istund von alleine abgespielt wird,
zahltdas als Videoplay.

Bergfex, komoot: Impressionen
Wir erhalten die Impressionen manuell von unseren Partnern. Die
Definition der Metrik ist dieselbe wie bei Meta und Pinterest.

Printmedien: Auflagenzahl
Da es bei Printmedien keine messbaren Impressionen gibt,
nehmen wir hier die Auflagenzahl als Grundlage.

Webseite: Seitenaufrufe

Webseiten-Impressionen entsprechen einzelnen Seitenaufrufen.
Die Zahl fur die Webseite falltim Verhéltnis zu den Impressionen
auf Meta und Pinterest sehr gering aus. Tatsachlich kdnnen bei
einem Seitenaufruf viele Impressionen entstehen. Wenn wir zum
Beispiel auf einer Kampagnenseite 9 Kacheln haben, jeweils eine
mitdem Inhalteiner anderen Region, dann wiirden Metaund
Pinterest 9 Impressionen anzeigen - eine Impression pro Region,
die sichtbar war. Wir messen allerdings nur eine Impression.

Newsletter: Newsletter Open

Ahnlich wie bei den Webseitenaufrufen zahlt ein gedffneter
Newsletter ('Newsletter Open') in unserer zusammengefassten
Sichtkontakte-Metrik als ein Sichtkontakt. Tatsachlich entstehen
bei einem gedffneten Newslettern, der Inhalte von
unterschiedlichen Regionen enthélt, mehrere Impressionen. Noch
kénnen wir aber diese Impressionen nicht anteilsmafig messen.

Interaktionen
Hierzu zahlen wir: Klicks, Kommentare, Likes, Saves, Shares,
Webseiteninteraktionen, App Klicks

Warum benutzen wir diese ZahI?

Bei den meisten Online-Werbetreibenden haben Nutzer:innen die
Moglichkeit, mit Inhalten zu interagieren, sei es, einen Kommentar
oder ein Like zu hinterlassen oder einfach nur einen Post
anzuklicken, um sich den Inhalt genauer anzuschauen. Nattirlich
istein Klick auf einen 'Share-Button eine wertvollere Interaktion
als ein Like. Da es auf jeder Plattform jedoch unterschiedliche
Arten von Interaktionen gibt, versuchen wir mit dieser Metrik,
einen allgemeinen Uberblick und Vergleich zu schaffen.

&

Wo kommen die Zahlen her?

Meta & Pinterest: Impressionen und Videoplays

Bei Beitragsinteraktionen werden alle Handlungen berticksichtigt, die
Personen in Bezug auf eine Werbeanzeigen wahrend deren
Auslieferung vornehmen. Beitragsinteraktionen kénnen zum Beispiel
folgende Handlungen umfassen: Reaktionen auf die Werbeanzeige,
Kommentare oder geteilte Inhalte der Werbeanzeige, sowie wenn ein
Nutzer oder eine Nutzerin ein Angebot beansprucht, sich ein Foto
oder Video ansieht oder auf einen Link klickt.

Bergfex, komoot: Interaktionen
Wir erhalten die Interaktionen manuell von unseren Partnern. Die
Definition der Metrik ist dieselbe wie bei Meta und Pinterest.

Webseiteninteraktionen:

Momentan messen wir hier nur, wenn jemand auf einer Webseite ein
Stlick weit herunterscrollt, und zéhlen das als Webseiteninteraktion.
Tatsachlich finden auf der Webseite natiirlich viel mehr Interaktionen
statt.

Wie ordnen wir euch Sichtkontakte und Interaktionen zu?

Bei organischen Posts auf Instagram benutzen wir einen eurer Region
eindeutig zugeordneten #Hashtag, um diese Ergebnisse euch
zuzuordnen.

Im Meta und Pinterest Ads Manager schalten wir auf euch
zugeschnittene Ads. Dabei benutzen wir euren Regionsnamen im
Anzeigentitel und kénnen euch dadurch die Impressionen zuordnen.
Bei Webseitenaufrufen filtern wir nur Webseitenpfade heraus, die
wirklich ausschlieBlich eure Region betreffen. Wir entnehmen also der
URL, welcher Region wir die Seitenaufrufe zuordnen.



Weiterleitungen

Weiterleitungen
Hierzu zahlen wir: Ausgehende Klicks zu euren Webseiten Giber
Meta, Pinterest, (iber unsere Webseiten oder unsere Newsletter

Warum benutzen wir diese Zahl?

Von allen Zahlen sind Weiterleitungen am leichtesten zu
definieren und in einer Metrik zusammenzufassen. Eine
Weiterleitung messen wir, wenn ein Nutzer auf einen Link klickt,
um zu einer OWD-Mitgliedsregion, einem Betrieb oder
Wanderweg in der Region zu gelangen. Diese Zahl entnehmen wir
dem Medium, dass die Weiterleitung generiert hat. Aufgrund von
DSGVO-Richtlinien und unterschiedlichen Cookie-Einstellungen
kénnen Web-Analytics-Tools nicht jeden der weitergeleiteten
Nutzer:innen erfassen.

Wo kommen die Zahlen her?

Meta & Pinterest: Ausgehende Klicks

Ausgehende Klicks erfassen den Traffic, der durch Werbeanzeigen
auf externe Websites oder Apps umgeleitet wird. Diese Metrik
zahltalle Klicks zu Zielen auBerhalb von Meta-Technologien,
einschlieRlich Links in der Anzeige und anderen Werbeformaten
wie Instant Experience, Collections oder Facebook-Formulare.

Bergfex, komoot: Weiterleitungen
Wir erhalten die Weiterleitungen manuell von unseren Partnern.
Die Definition der Metrik ist dieselbe wie bei Meta und Pinterest.

Webseite: Outbound Link Klick

Ein Klick auf einen externen Link wird gezahlt, wenn ein Nutzer
oder Nutzerin unserer Webseite auf einen Link klickt, der zu einer
anderen Webseite weiterleitet. Die Zuweisung der
Weiterleitungen nach Regionen basiert auf den jeweiligen
Domains, die auf unserer Webseite vorhanden sind und zu euren
Inhalten filhren. Dabei ist es essentiell, dass die Domains eindeutig
einer Region zuordenbar sind und wir alle Domains vorliegend
haben. Wenn ihr euch eine Hauptdomain mitanderen Regionen
teilt, wie z.B. steiermark.com, miissen wir spezifisch Giber eine
erweitere Verzeichnisstruktur die Eindeutigkeit der Zuordnung
herstellen, z.B. Gber das eindeutige Verzeichnis
steiermark.com/de/Region/Murau flir Murau.

Newsletter: Link Klick

Jedes Mal, wenn ein Newsletter Abonnnentoder Abonnentin auf
einen Linkin einem unserer Newsletter klickt, wird dieser durch
die Tracking-Informationen tber die Server von Mailchimp
umgeleitet und an die vorgesehene Webadresse geschickt. Im
Mailchimp-Kampagnenbericht werden diese Weiterleitungen als
Total Clicks ausgegeben. Das ist auch die Zahl, die wir zur Metrik
Weiterleitungen zahlen.

Weiterleitungen und Seitenaufrufe nach Bundesland
Outbound Link Klicks und Seitenaufrufe aus GA4

Worauf muss bei dieser Zahl geachtet werden?

Die Standortinformationen, die von Google Analytics 4 (GA4)
geliefert werden, kdnnen ungenau sein, hauptsachlich weil die
Standortermittlung auf der IP-Adresse der Nutzer:innen basiert,
dienichtimmer den tatsidchlichen Standort widerspiegelt.
Internetdienstanbieter kdnnen IP-Adressen zuweisen, die
geografisch weit vom tatsachlichen Standort des Nutzers entfernt
sind. Zusatzlich konnen Nutzer:innen ihre Standorte durch die
Verwendung von VPNs oder Proxy-Servern verschleiern, was zu
weiteren Ungenauigkeiten flihrt. Bei mobilen Geraten hangtdie
Genauigkeitder Standortdaten von der Verfligbarkeit und
Prazision der Standortdienste ab. Daher sollten Standortdaten aus
GA4 als allgemeine Trends verstanden werden und nicht als exakte
Messung jedes einzelnen Standorts der Nutzer:innen.

Wie weisen wir euch die Weiterleitungen zu?

Wir verknipfen jeden Klick auf einen Link, der auf den
verschiedenen Plattformen entsteht, mit einer von unsintern
erstellten und gewarteten Liste von URLs, die zu eurer
Organisation und euren Inhalten gehéren. Das kdnnen auch
Inhalte auf Outdooractive oder eine Karte auf Google Maps

sein. Nur bei organischen Klicks tber Instagram stoBen wir derzeit
noch auf Grenzen und kdnnen diese nicht erfassen.
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