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Ausgangslage

M A R K T Deutschland, Österreich

T H E M A

Z I E L G R U P P E

L A U F Z E I T

Alpbachtal Sommer

Anspruchsvolle Reisefans

25. Mai 2023 – 04.  August 2023

B U D G E T 10.000,- EUR

Z I E L S E I T E https://www.alpbachtal.at/de/entdecke-das-alpbachtal
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Übersicht Werbemittel – Video Ad
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Übersicht Werbemittel – Display Ads

Bannerset 1 Bannerset 2 Bannerset 3
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RTB Domain Impressions Video 
Completions

90min.de 61.696 33.186

historictalk.com 44.652 37.595

einfachbacken.de 33.576 28.640

luxurlist.com 26.686 22.855

rezeptwelt.de 16.399 13.112

daskochrezept.de 16.184 13.429

autobild.de 11.200 6.647

stadtlandmama.de 10.678 5.587

mehr-genuss.de 7.285 3.233

eatbetter.de 6.179 4.429
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Ergebnisse im Detail Video Ads

Line Item Impressions
Video 

Completions
Video Completion

Rate (%)
Clicks

alp_mixed_at-de_2320_story-
digiseg_step 1

490.812 374.702 76,34% 2.962

video-views_digiseg-anspruch-
omp_de_video_cpv_2321

422.122 340.125 80,58% 1.362

alp_mixed_at-de_2320_story-
emetriq_step 1

267.292 196.566 73,54% 1.144

video-views_emetriq-anspruch-
omp_de_video_cpv_2321

4.348 3.826 87,99% 7

video-views_digiseg-anspruch-
omp_at_video_cpv_2321

2.892 2.311 79,91% 106

video-views_emetriq-anspruch-
omp_at_video_cpv_2321

677 561 82,87% 12

TOTAL 1.188.143  918.091  77,27% 5.593

Datensegmente Targeting
• Digiseg (luxury orientated traveler; culture traveler)
• Emetriq (luxusorientierte reisefans (Tirol custom audience); luxury travel; style 

and fashion: luxury; travel: gourmets; organic food) 
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RTB Domain Impression
s

Clicks

sport.de 18.746 78

merkur.de 16.560 184

t-online.de 14.805 46

wetteronline.de 12.337 56

tz.de 14.118 111

happyhunde.de 12.101 27

ruhr24.de 10.476 54

gala.de 9.302 43

emmikochteinfach.de 8.365 140

wetter.com 8.282 18
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Ergebnisse im Detail Display Ads

Line Item Impressions Clicks
Click Trough Rate 

(%)

alp_mixed_at-de_2320_story-digiseg_step 2 340.590  1.407  0,41%

alp_mixed_at-de_2320_story-emetriq_step 2 167.319  1.407  0,84%

TOTAL 507.909  2.814 0,55%

Datensegmente Targeting
• Digiseg (luxury orientated traveler; culture traveler)
• Emetriq (luxusorientierte reisefans (Tirol custom audience); luxury travel; style 

and fashion: luxury; travel: gourmets; organic food) 
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Ergebnisse im Detail Display Ads, Top 10 Performance Banner

Line Item Impressions Clicks Click Through Rate (%)

banner_300x600_summer-holiday_at-de_alp-sommer_2-berge 101.737 463 0,46%

banner_300x600_summer-holiday_at-de_alp-sommer_2-berge 45.205 444 0,98%

banner_300x600_summer-holiday_at-de_alp-sommer_1-see 81.912 303 0,37%

banner_300x600_summer-holiday_at-de_alp-sommer_3-wandern 54.634 285 0,52%

banner_300x600_summer-holiday_at-de_alp-sommer_1-see 40.791 284 0,70%

banner_300x600_summer-holiday_at-de_alp-sommer_3-wandern 23.346 209 0,90%

banner_970x250_summer-holiday_at-de_alp-sommer_3-berge 13.022 133 1,02%

banner_970x250_summer-holiday_at-de_alp-sommer_1-wandern 14.922 130 0,87%

banner_970x250_summer-holiday_at-de_alp-sommer_1-wandern 25.652 123 0,48%

banner_160x600_summer-holiday_at-de_alp-sommer_1-see 10.455 88 0,84%



W E R B E M I T T E L  
S C R E E N S H O T S
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Werbemittel – Video Ads
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Werbemittel – Display Ads



F A Z I T
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Fazit

• Ziel der programmatischen Kampagne war die Steigerung der Begehrlichkeit der Marke Alpbachtal, 

gemessen anhand der Views und Klicks der Werbemittel.

• Werbemittel der Kampagne war ein Video Ad mit einer Länge von 30 Sekunden und 3 statische 

Bannersets. Das Video wurde mit Optimierung auf Video Views ausgespielt. Mit den Bannern wurden 

die User angesprochen, die vorab sich das Video angeschaut haben (ReTargeting). 

• Beim Targeting wurden passende Datensegmente von den Datenanbietern Digiseg und Emetriq

verwendet, um Anspruchsvolle Reisefans anzusprechen (Interessens-Targeting) – siehe 

Datensegmente auf S.9 & 10. Über die Datensegmente von Digiseg wurde die größte Reichweite und 

die meisten Views generiert, während die Emetriq Datensegmente eine etwas bessere VTR beim Video 

Ad und eine bessere CTR bei den Bannern verzeichnen konnten.

• Die Kampagne hat mit der Bewerbung des Videos über 918.090 Views generiert und somit die 

Prognose (417.133 Views) um ein Vielfaches übertroffen. Zudem konnte das Video auch eine gute 

durchschnittliche VTR von knapp 77,25% erzielen, die das Interesse der User für das Alpbachtal 

bezeugt und die gewählte Targetingstrategie bestätigt. Zusätzlich wurde auch qualifizierter Traffic für 

die Zielseite generiert, mit über 5.590 erreichten Klicks. 
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Fazit

• Auch die Bewerbung der Banner konnten gute Ergebnisse erzielen. Am Anfang der Ausspielung lag 

der durchschnittliche CPC mit fast 1€ ziemlich hoch, es konnte sich jedoch während der Laufzeit nach 

und nach verbessern bis auf dem guten Wert von 0,53€, was unter dem geplanten CPC lag. Mit knapp 

2.815 Klicks konnten die Banner die Klickprognose von 1.765 Klicks übertreffen. Best-Performer unter 

den 3 Bannersets war hinsichtlich Klicks das Bannerset 2. Best-performendes Format war das 

300x600-Format.  

• Somit hat die Kampagne in Summe sehr gute Ergebnisse erzielt.
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Ihre Ansprechpartnerin:
Andrea Hochmuth

T: +43.512.5320-346 
M: andrea.hochmuth@tirolwerbung.at

mailto:andrea.hochmuth@tirolwerbung.at

